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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国保健酒行业运营状况分析与投资前景研究报告

》共二十章。首先介绍了保健酒行业相关概述、中国保健酒产业运行环境等，接着分析了中

国保健酒行业的现状，然后介绍了中国保健酒行业竞争格局。随后，报告对中国保健酒行业

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国保健酒产业发展前景与投资预测。您若想对保

健酒产业有个系统的了解或者想投资保健酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2011年春节，诸多经济上的压力并不影响人们在传统佳节期间大额消费的热情。特别在衣

食住行领域，第一波圣诞、元旦的消费狂潮已经兴起。例如保健酒就日渐成为各大商家争夺

节日酒市场的主力军。我国保健酒行业发展迅速，近几年来以年均30%的速度增长，目前总

规模已经突破了100亿元，但仅占我国酒类市场总量的0.5%。虽然我国保健酒行业仍存在很多

问题，但市场前景广阔。保健酒行业发展至今，涌现出一批优秀的品牌产品，其中，劲牌、

椰岛鹿龟、致中和等已经荣登中国名牌榜单，应该说，保健酒行业品牌并不少，但竞争力相

对较弱。我国保健酒市场主要集中在南方以及华东地区。其中，六大保健酒市场主要分布在

广东、湖南、湖北、山东、浙江、上海。目前，保健酒企业的品牌竞争力相对较弱，而提升

品牌竞争有利于企业的长足发展。保健酒企业在竞争中发现问题、解决问题，并在竞争中互

相激励，共同前进，这样更能规范行业的发展。品牌竞争力的提升需要各个品牌自身的成长

，主要包括以下几个因素：首先，保持自身产品的品质，品质是维系消费者的最根本保证；

其次，培养新的消费群，扩大市场需求，夺取更大的市场份额；最后，确定文章来源华夏酒

报战略目标和竞争对手，这样才可以做到有的放矢，收放自由。当然，适当的时候也要采取

防御措施，只有企业的品牌发展起来了，才能带动整个行业的发展。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家农业部、国务院发展研究中心、国家信息中心、中国保健 品行业协会、中

国酿酒行业协会、中国白酒工业协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息

以及产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我 国保健酒行业市场的发展现状、变

化趋势、投资前景等进行了分析，并深入研究了保健酒行业优势企业的发展、经营状况，详

尽剖析了优势品牌企业的营销策略与营 销模式。本报告是保健酒企业及相关企业和单位、计

划投资于保健酒行业的企业等准确了解目前中国保健酒行业市场发展动态，把握保健酒行业

发展趋势，制定市场 策略的必备的精品。 
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